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Définition :

La réalité virtuelle, souvent abrégée VR, représente une technologie immersive qui simule un
environnement, généralement tridimensionnel, généré par ordinateur, permettant a
I'utilisateur d’interagir avec celui-ci d’'une maniere qui donne l'illusion de présence physique.
Dans un contexte business, la VR transcende le simple divertissement pour devenir un outil
puissant aux applications multiples. Elle se distingue de la réalité augmentée (AR) qui
superpose des éléments numériques au monde réel, en ce que la VR transporte I'utilisateur
dans un monde entierement artificiel. Pour vivre une expérience de réalité virtuelle,
I'utilisateur utilise généralement un casque VR, parfois accompagné de controleurs manuels
ou de gants haptiques, afin de rendre I'interaction plus intuitive et immersive. Les
applications commerciales de la réalité virtuelle sont vastes et englobent des domaines
variés. En formation professionnelle, la VR permet de créer des simulations de situations
complexes ou dangereuses, comme des interventions chirurgicales, des maintenances
industrielles ou des simulations de conduite, offrant ainsi une méthode d’apprentissage
immersive et sécurisée, réduisant les codts liés a la formation traditionnelle et accélérant la
montée en compétences des employés. Dans le domaine du design et de I'ingénierie, la VR
facilite la visualisation de prototypes en trois dimensions, permettant aux équipes de
détecter plus tot les erreurs de conception, de collaborer plus efficacement et d'optimiser les
processus de développement de produits. Le secteur immobilier bénéficie également de la
VR, avec la création de visites virtuelles de biens immobiliers, permettant aux clients de se
projeter dans un espace avant méme qu'il ne soit construit ou disponible, augmentant ainsi
les chances de conversion et réduisant les déplacements physiques. La réalité virtuelle
s'avere un atout majeur pour les entreprises de I'industrie du retail, en offrant des
expériences d’'achat en ligne plus immersives, permettant aux clients de visualiser les
produits dans leur propre environnement grace a la réalité virtuelle, ou de “tester”
virtuellement des vétements ou des accessoires avant de passer a I'achat. L'industrie du
tourisme et de I'hotellerie utilise la VR pour offrir des apercus virtuels de destinations
touristiques et de chambres d’hotels, augmentant ainsi I'attractivité des offres et incitant a la
réservation. Dans le marketing, la VR permet de créer des campagnes publicitaires
immersives et mémorables, augmentant I'engagement du public et le taux de conversion.
L'utilisation de la réalité virtuelle dans les présentations, les réunions ou les conférences a
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distance permet une collaboration plus interactive et plus immersive entre des équipes
géographiguement éloignées, renforcant le sentiment d’appartenance et d’efficacité dans les
interactions virtuelles. Les technologies de réalité virtuelle ne cessent de s’améliorer, avec
des casques de plus en plus |égers et performants, une résolution d’'image accrue, et des
interactions toujours plus intuitives, réduisant la barriere a I'entrée et ouvrant de nouvelles
perspectives pour les entreprises qui souhaitent innover et se démarquer sur leur marché.
Les investissements en réalité virtuelle doivent étre envisagés non seulement comme une
dépense, mais comme un levier de compétitivité permettant d’améliorer |'efficacité, la
qualité, la sécurité et I’'expérience client, et cela tant dans le domaine du B2B que du B2C.
L’exploration de solutions de VR personnalisées est un avantage concurrentiel pour toute
organisation souhaitant rester a la pointe de la technologie, offrant une multitude de
possibilités allant de la conception a la commercialisation, en passant par la formation et la
communication.

Exemples d'applications :

La réalité virtuelle (RV) transforme profondément le monde des affaires, offrant des
opportunités inédites pour améliorer I'efficacité, la formation, le marketing et I'engagement
client. Dans le domaine de la formation et du développement professionnel, la RV permet de
simuler des environnements complexes et risqués, comme des interventions chirurgicales
pour les médecins en formation, des manipulations d’'équipements industriels pour les
techniciens ou des simulations d’entretien d’embauche pour les futurs managers.
L'immersion offerte par la RV permet une meilleure rétention de I'information et une
réduction des erreurs lors de la mise en pratique réelle, avec des retours d’expérience
immédiats et personnalisables. Pour les entreprises manufacturieres, la RV est un outil
puissant pour la conception et la visualisation de produits, permettant aux équipes
d’ingénieurs de collaborer a distance sur des prototypes virtuels, réduisant ainsi les colts liés
aux maquettes physiques et accélérant le cycle de développement. L'industrie de la
construction utilise également la RV pour la modélisation de batiments, permettant aux
architectes, aux clients et aux équipes de construction d’explorer des projets avant leur
réalisation, d’identifier les problemes potentiels et de visualiser le résultat final dans un
environnement immersif. L'expérience client est elle aussi révolutionnée par la RV; dans le
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secteur du commerce de détail, les clients peuvent visiter des magasins virtuels, essayer des
vétements ou des meubles virtuellement, et visualiser des produits dans leur propre
environnement avant de les acheter. Des entreprises comme IKEA utilisent la RV pour
permettre aux clients de concevoir et de visualiser leurs cuisines ou leurs salles de bain, ce
qui améliore I'expérience d’'achat et favorise I'engagement. Dans I'immobilier, la RV permet
des visites virtuelles de propriétés, offrant aux acheteurs potentiels la possibilité d’explorer
des biens a distance, d’économiser du temps et des déplacements, et de prendre des
décisions éclairées. Pour le marketing et la publicité, la RV offre des expériences immersives
qui captent I'attention du public et renforcent I'impact des campagnes. Des marques comme
Coca-Cola ont créé des expériences RV pour transporter les consommateurs dans des
mondes imaginaires liés a leurs produits, créant un engagement émotionnel fort. Les
événements d’entreprise peuvent également tirer profit de la RV en offrant des expériences
de networking virtuelles et des présentations immersives, permettant aux participants
d’interagir dans un environnement engageant et mémorable, méme a distance. L'utilisation
de la réalité virtuelle se déploie aussi dans des domaines comme la maintenance industrielle,
ou les techniciens peuvent étre formés et guidés a distance pour résoudre des problemes
complexes sur des machines, réduisant ainsi les temps d’arrét et les colts de maintenance.
L'analyse de données en RV devient une réalité, permettant aux analystes d’explorer de
grands ensembles de données en 3D, facilitant la découverte de schémas et de tendances
difficiles a identifier sur des écrans traditionnels. Enfin, la RV offre un outil puissant pour le
travail collaboratif a distance, permettant aux équipes de se réunir dans des environnements
virtuels, d’interagir en temps réel et de travailler sur des projets communs, simulant
I'expérience d’une rencontre physique et renforcant la cohésion d’équipe, ce qui est un atout
majeur dans un contexte de mondialisation et de télétravail accru. Cette large palette
d’applications démontre que la réalité virtuelle n’est plus une technologie futuriste, mais un
outil indispensable pour les entreprises désireuses d’'innover et de se démarquer.
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FAQ - principales questions autour du sujet :

FAQ : La Réalité Virtuelle en Entreprise : Tout Ce Que Vous Devez Savoir

Q : Qu’est-ce que la réalité virtuelle (RV) et comment differe-t-elle de la réalité augmentée
(RA) et de la réalité mixte (RM) ?

R : La réalité virtuelle (RV) est une technologie immersive qui transporte |'utilisateur dans un
environnement entierement numérique, le coupant du monde réel. Grace a un casque de RV,
I'utilisateur peut voir, entendre et interagir avec cet univers virtuel, souvent a I'aide de
contrbleurs manuels ou d'autres dispositifs de suivi. L'expérience est concue pour étre tres
engageante et créer un sentiment de présence, comme si |'utilisateur était réellement dans
le lieu virtuel. Les expériences de RV sont généralement créées a partir de logiciels
informatiques et de rendus 3D de haute qualité.

La réalité augmentée (RA), quant a elle, superpose des éléments numériques, tels que des
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images, du texte ou des animations, au monde réel. Au lieu d'immerger completement
I'utilisateur, la RA améliore la perception du monde réel en ajoutant des informations utiles
ou divertissantes. On la retrouve couramment sur les smartphones et les tablettes,
notamment via des applications de filtres photo ou des jeux. La RA n’est pas congue pour
étre immersive mais pour étre informative et complémentaire a la réalité.

Enfin, la réalité mixte (RM), parfois aussi appelée réalité hybride, est un mélange de RV et de
RA. Elle permet aux utilisateurs d’interagir avec des objets virtuels tout en restant conscients
de leur environnement réel. Contrairement a la RA ou les objets virtuels sont simplement
superposés, la RM permet aux objets virtuels et aux objets réels d’interagir de maniere
cohérente et en temps réel. Par exemple, une entreprise pourrait utiliser la RM pour
permettre a des concepteurs de manipuler un prototype virtuel directement dans leur bureau
physique. La RM nécessite souvent des dispositifs plus avancés que la RA, tels que des
lunettes spécifiques et des capteurs de profondeur.

En résumé :

RV: Immersion totale dans un monde numérique.

RA: Ajout d’éléments numériques au monde réel.

RM: Intégration des objets virtuels et réels pour une interaction dynamique.

Q : Quels sont les avantages concrets de I'utilisation de la réalité virtuelle pour une
entreprise ?

R : L'intégration de la réalité virtuelle (RV) dans les opérations d’une entreprise offre une
multitude d’avantages tangibles, souvent répartis dans plusieurs domaines clés. Voici
quelques exemples :

Formation et simulation améliorées: La RV permet de créer des simulations immersives pour
la formation des employés. Ces simulations peuvent recréer des environnements de travail
complexes ou dangereux, permettant aux employés de s’entrainer en toute sécurité et de
développer leurs compétences pratiques sans risque de conséquences réelles. Par exemple,
une entreprise pétroliere peut utiliser la RV pour simuler la gestion d’une plateforme offshore
ou une entreprise de construction peut entrainer ses opérateurs de grue dans un
environnement virtuel réaliste. L'avantage est une formation plus efficace, moins colteuse et
moins dangereuse que les méthodes traditionnelles.
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Collaboration a distance facilitée: La RV offre une plateforme de collaboration a distance plus
immersive que les outils de vidéoconférence traditionnels. Les collaborateurs peuvent se
rencontrer dans des espaces de travail virtuels, interagir avec des objets 3D et collaborer
comme s'ils étaient physiquement présents. Cette capacité est particulierement utile pour les
équipes réparties géographiguement, réduisant les colts de déplacement et favorisant une
meilleure communication et coordination. Par exemple, des équipes de design peuvent
collaborer sur un nouveau produit en RV, le manipulant et le modifiant ensemble en temps
réel.

Visualisation et conception de produits améliorées: La RV permet aux concepteurs de
visualiser leurs créations en 3D et a échelle réelle, avant méme qu’un prototype physique ne
soit construit. Cela facilite I'identification rapide des problemes de conception, la prise de
décisions éclairées et les modifications a apporter avant la production. Les secteurs de
I’automobile, de I'architecture et de la conception de produits bénéficient particulierement de
cette capacité a visualiser et manipuler virtuellement leurs créations.

Marketing et vente innovants: La RV offre des opportunités uniques pour le marketing et la
vente. Les entreprises peuvent proposer a leurs clients des visites virtuelles de leurs locaux,
des démonstrations de produits immersives ou des expériences interactives. Ces expériences
peuvent étre plus engageantes et mémorables pour les clients, conduisant a une
augmentation des ventes et une fidélisation accrue. Une agence immobiliere, par exemple,
peut utiliser la RV pour faire visiter des biens a des clients potentiels sans qu'ils aient a se
déplacer physiquement.

Gestion d’événements a distance: La RV permet d’organiser des événements virtuels tels que
des conférences, des séminaires ou des salons professionnels. Les participants peuvent se
connecter a un environnement virtuel, interagir avec des exposants et assister a des
présentations, tout en étant physiquement a distance. Cela réduit les co(ts logistiques et
permet a un plus grand nombre de personnes de participer.

Recrutement innovant: L'utilisation de la réalité virtuelle dans le cadre du recrutement peut
améliorer considérablement le processus. Les entreprises peuvent utiliser des simulations
immersives pour évaluer les compétences techniques des candidats dans un environnement
de travail virtuel réaliste. Ces évaluations permettent de mieux identifier les talents et de
prédire leur performance future. De plus, les entreprises peuvent utiliser la RV pour présenter
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leur culture et leurs valeurs aux candidats potentiels de maniere plus engageante, attirant
ainsi des candidats de meilleure qualité.

Amélioration de la productivité et réduction des erreurs: En offrant des outils de visualisation
et de simulation, la RV peut aider les employés a mieux comprendre les processus, a
identifier les erreurs potentielles plus tot et a prendre des décisions plus éclairées. Par
exemple, en utilisant la RV pour la planification de la production dans une usine, les
employés peuvent identifier les goulets d’'étranglement et les inefficacités avant qu'ils ne se
produisent.

Q : Quels sont les secteurs d’activité qui peuvent le plus bénéficier de I'intégration de la
réalité virtuelle ?

R : La réalité virtuelle (RV) a le potentiel de transformer de nombreux secteurs d’activité.
Voici quelques exemples de secteurs qui peuvent bénéficier particulierement de I'intégration
de la RV, ainsi que des applications spécifiques :

Architecture et Construction : La RV permet de visualiser les projets en 3D a I'échelle réelle
avant méme leur construction, ce qui facilite la conception, la communication avec les clients
et la détection des erreurs. Les entreprises peuvent proposer des visites virtuelles de futurs
batiments, permettant aux clients de se projeter dans leur futur espace et de personnaliser
certains éléments. De plus, la RV permet de former les ouvriers aux pratiques de sécurité et
aux procédures complexes dans un environnement simulé sans risque.

Ingénierie et Fabrication : La RV permet de visualiser les produits et les prototypes en 3D,
facilitant ainsi la conception, la collaboration a distance entre les équipes et la simulation des
processus de fabrication. Les ingénieurs peuvent manipuler des modeles virtuels, tester
différentes conceptions et identifier des problemes potentiels avant la fabrication physique.
Cela réduit les colts et les délais de développement. La RV est également utilisée pour
former les opérateurs de machines complexes en toute sécurité.

Commerce de détail : La RV offre de nouvelles possibilités de marketing et de vente. Les
clients peuvent essayer virtuellement des vétements, des meubles ou d’autres produits, ou
visiter des showrooms virtuels depuis chez eux. Les entreprises peuvent également utiliser la
RV pour créer des expériences d’achat interactives et engageantes en magasin. Par exemple,
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un magasin de meubles pourrait proposer une application de RV permettant aux clients de
voir comment un canapé pourrait rendre dans leur salon.

Santé : La RV est utilisée pour former les professionnels de la santé, simuler des
interventions chirurgicales, aider a la rééducation des patients, et réduire la douleur lors de
certains traitements. Les simulations de chirurgies permettent aux chirurgiens de se former
en toute sécurité avant d’intervenir sur de vrais patients. De plus, la RV peut étre utilisée
pour aider les patients souffrant de phobies ou de troubles anxieux.

Tourisme : La RV permet de proposer des visites virtuelles de destinations touristiques, de
musées ou de sites historiques. Les agences de voyage peuvent utiliser la RV pour permettre
aux clients de découvrir des destinations avant de réserver un voyage. Cela permet aux
clients de se faire une idée réaliste de ce qui les attend et de choisir plus facilement la
destination de leurs réves.

Formation et Education: La RV transforme la facon dont les entreprises forment leurs
employés et dont les éleéves apprennent. Elle offre des expériences d'apprentissage
immersives qui permettent de mieux retenir les informations et de développer les
compétences de maniere pratique. Des simulations de scénarios de travail complexes ou
dangereux aux explorations virtuelles de lieux historiques ou de concepts scientifiques, la RV
offre une expérience éducative unique et engageante.

Logistique et Transport : La RV permet d’optimiser la gestion des entrep6ts, la formation des
opérateurs de machines, et la planification des itinéraires de transport. Les simulations de
transport permettent d'évaluer et d’optimiser les processus de logistique avant leur mise en
ceuvre réelle. De plus, la RV peut étre utilisée pour former les pilotes, les conducteurs de
camions et les opérateurs de chariots élévateurs.

Défense et Sécurité : La RV est utilisée pour simuler des situations de combat, entrainer les
soldats, former les personnels de sécurité et les premiers répondants. Elle permet de recréer
des scénarios réalistes sans risque pour les participants. La RV peut également étre utilisée
pour la conception de systemes de sécurité et de simulations d’attaques.

Energie et Exploitation miniére: La RV permet de simuler les environnements de travail
dangereux et d’entrainer les employés aux procédures de sécurité. Par exemple, les
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opérateurs de plateformes pétrolieres ou de mines peuvent s’entrainer dans un
environnement virtuel sans les risques liés a leur profession. De plus, la RV peut étre utilisée
pour |'optimisation des processus d’exploitation.

Q : Quels sont les défis a surmonter lors de I'implémentation de la réalité virtuelle en
entreprise ?

R : Bien que la réalité virtuelle (RV) offre de nombreux avantages, son implémentation en
entreprise présente certains défis qu’il est important de prendre en compte :

Colt initial élevé : L'achat de casques de RV, de contrdleurs et d’autres équipements, ainsi
que le développement de logiciels et d'applications RV, peut représenter un investissement
initial important. Il est nécessaire d’évaluer soigneusement les colts et les avantages
potentiels avant d’investir dans cette technologie. Cependant, les prix du matériel et des
logiciels ont tendance a diminuer au fil du temps.

Complexité technique : Le développement d’expériences de RV nécessite des compétences
techniques spécifiques en matiere de modélisation 3D, de programmation et de conception
d’interfaces utilisateur. Il est nécessaire de disposer d’une équipe compétente ou de faire
appel a des prestataires externes pour développer des applications de RV de qualité.

Formation du personnel : Les employés doivent étre formés a I'utilisation des équipements
de RV et des applications. Une courbe d'apprentissage peut étre nécessaire pour que les
employés s’habituent a cette technologie. Il est important de prévoir des formations
spécifiques pour garantir une utilisation efficace de la RV.

Acceptation des utilisateurs : Certains utilisateurs peuvent avoir des réticences a I'égard de
la RV, en raison de problemes de confort, de nausée ou de manque d’habitude. Il est
important de choisir du matériel confortable et de proposer des expériences de RV qui ne
soient pas trop agressives. L'introduction progressive de la RV dans I'entreprise peut faciliter
son acceptation.

Interopérabilité des systemes : Les différents systemes de RV peuvent ne pas étre
compatibles entre eux, ce qui peut poser des problemes lors du partage de données ou de la
collaboration a distance. Il est important de choisir des solutions de RV qui soient
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interopérables avec les systemes existants de I'entreprise ou d'opter pour des solutions
standardisées.

Protection des données et de la vie privée : L'utilisation de la RV peut impliquer la collecte de
données personnelles sur les utilisateurs, telles que leurs mouvements ou leurs interactions
avec I'environnement virtuel. Il est important de respecter les réglementations en matiere de
protection des données et de garantir la confidentialité des informations collectées.

Dépendance technologique: Une forte dépendance a la RV peut entrainer des difficultés en
cas de probléeme technique ou de panne du systeme. Il est nécessaire de prévoir des
solutions de secours pour assurer la continuité des activités de I'entreprise.

Adaptation des processus métiers: L'intégration de la RV peut nécessiter une adaptation des
processus métiers existants. Il est nécessaire d’évaluer I'impact de la RV sur les méthodes de
travail et de procéder aux ajustements nécessaires pour optimiser son utilisation.

Q : Comment choisir le bon équipement de réalité virtuelle pour mon entreprise ?

R : Le choix de I'’équipement de réalité virtuelle (RV) pour votre entreprise doit étre basé sur
une évaluation minutieuse de vos besoins spécifiques, de votre budget et des applications
que vous souhaitez développer. Voici les principaux éléments a considérer :

Type de casque de RV :

Casques VR connectés (PC VR): Ces casques sont reliés a un ordinateur puissant et offrent la
meilleure qualité graphique et la plus grande puissance de traitement. lls sont adaptés aux
applications nécessitant une grande précision et des performances graphiques élevées. lls
sont souvent utilisés pour la formation, la simulation, la conception et les applications de
recherche. Exemples : HTC Vive Pro, Valve Index, HP Reverb.

Casques VR autonomes : Ces casques sont indépendants et n’ont pas besoin d’étre
connectés a un ordinateur. lls sont plus faciles a installer et a utiliser, ce qui les rend
pratiques pour les présentations, le marketing et la formation mobile. lls sont généralement
moins puissants que les casques PC VR mais leur qualité s’améliore constamment. Exemples
: Meta Quest, HTC Vive Focus.

Casques VR pour smartphones (Mobile VR) : Ces casques utilisent votre téléphone comme
écran et comme unité de calcul, ce qui les rend plus abordables et accessibles. La qualité
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graphique est moins bonne et il existe un délai entre I'action et la réponse de I'image. lls
conviennent aux applications simples, comme des visites virtuelles ou des jeux basiques.
Exemple: Google Cardboard (obsolete).

Résolution de I'écran et taux de rafraichissement : Une résolution élevée et un taux de
rafraichissement élevé garantissent une image plus nette et une expérience plus fluide, ce
qui réduit la sensation de nausée et améliore I'immersion. Il est recommandé de choisir des
casques avec une résolution d’au moins 1440 x 1440 pixels par ceil et un taux de
rafraichissement d’au moins 90 Hz.

Champ de vision (FOV) : Le champ de vision (FOV) détermine la quantité d’environnement
virtuel que vous pouvez voir. Un FOV plus large offre une expérience plus immersive.
Recherchez des casques avec un FOV d’au moins 100 degrés.

Ergonomie et confort : Le casque doit étre confortable a porter pendant de longues périodes.
Il est important de choisir des casques qui soient lIégers, bien équilibrés et qui s’adaptent
facilement a différentes tailles de téte. Considérez le poids, le systeme de réglage et la
répartition du poids du casque.

Contréleurs et suivi des mouvements : Les controleurs permettent d’interagir avec
I’environnement virtuel. Choisissez des controéleurs qui soient ergonomiques et précis. Le
suivi des mouvements doit étre précis et réactif, que ce soit le suivi par base ou le suivi par
caméras intégrées.

Compatibilité logicielle : Assurez-vous que le casque est compatible avec les logiciels et les
applications que vous souhaitez utiliser. Certains casques sont compatibles avec des
plateformes logicielles spécifiques ou avec des moteurs de jeu comme Unity ou Unreal
Engine.

Prix : Déterminez votre budget et comparez les prix des différents modéles. Les casques de

RV peuvent varier considérablement en prix en fonction de leurs caractéristiques et de leurs
performances. N'oubliez pas d’inclure les colts d’accessoires tels que les contrbleurs et les

stations de suivi.

Support et maintenance : Choisissez un fabricant ou un fournisseur qui offre un bon support
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technique et une garantie sur I'équipement. Il est important d’avoir acces a une assistance
technique en cas de probleme avec I'équipement.

Facilité de déploiement et d'utilisation : Si votre personnel n’est pas habitué a I'utilisation de
la VR, il est essentiel que le matériel soit facile a utiliser.

Q : Comment mesurer le retour sur investissement (ROI) de I'utilisation de la réalité virtuelle
en entreprise ?

R : Mesurer le retour sur investissement (ROI) de I'utilisation de la réalité virtuelle (RV) en
entreprise peut étre complexe, car les avantages sont souvent qualitatifs et peuvent ne pas
se traduire directement en gains financiers. Cependant, en utilisant une approche structurée
et en analysant les indicateurs clés, il est possible d’évaluer I'impact de la RV sur I'entreprise.
Voici les étapes a suivre :

1. Définir les objectifs spécifiques : Avant de mettre en ceuvre la RV, il est crucial de définir
clairement les objectifs que vous souhaitez atteindre. Par exemple, si vous investissez dans
la RV pour la formation, votre objectif pourrait étre de réduire le temps de formation,
d’augmenter I'efficacité des employés ou de diminuer le nombre d’accidents. Si c’est pour le
marketing, il peut s'agir d’améliorer I'’engagement des clients ou d’augmenter les ventes.
Des objectifs clairement définis sont indispensables pour ensuite mesurer I'impact de la RV.

2. |dentifier les indicateurs clés de performance (KPI) : Une fois les objectifs définis,
choisissez des indicateurs de performance (KPI) pertinents pour mesurer vos progres. Voici
quelques exemples de KPI :

Formation : Temps de formation, taux de réussite aux examens, taux d’accidents, colt de
formation par employé.

Conception : Temps de conception, nombre d’erreurs de conception, colt des prototypes,
satisfaction des concepteurs.

Collaboration : Nombre de réunions a distance, colts de déplacement, efficacité des équipes,
satisfaction des collaborateurs.

Marketing : Nombre de visites virtuelles, taux d’engagement, taux de conversion, co(ts
d’acquisition de clients.

Vente : Augmentation des ventes, valeur moyenne des ventes, satisfaction des clients.
Recrutement : Temps pour recruter, colt du recrutement, qualité des embauches.
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3. Etablir une base de référence : Avant de mettre en ceuvre la RV, collectez des données sur
vos KPI actuels. Cette base de référence vous permettra de comparer vos performances
apres lI'implémentation de la RV et de mesurer les améliorations. Par exemple, calculez le
colt actuel de formation par employé, le nombre d’erreurs de conception par projet ou le
taux de conversion avant I'introduction de la RV.

4. Suivre les performances apres I'implémentation : Une fois la RV mise en place, collectez
régulierement des données sur vos KPI. Utilisez des outils de suivi pour mesurer les
performances et identifier les améliorations. Soyez rigoureux dans le suivi et assurez-vous
d’avoir un historique de données suffisant pour pouvoir faire des comparaisons fiables.

5. Calculer le ROI : Calculez le ROl en comparant les colts de la RV avec les gains ou les
économies générés. La formule la plus courante pour le ROl est : “((Gains - Co(ts) / Co(ts)
100

Gains : Les gains peuvent inclure des réductions de colts (par exemple, formation moins
coliteuse), des augmentations de revenus (par exemple, plus de ventes), ou une meilleure
efficacité des employés.

Colts : Les colts peuvent inclure I'achat d'équipements, le développement de logiciels, les
frais de maintenance, la formation du personnel, le temps nécessaire au déploiement de la
RV, ainsi que tout les colts liés a la mise en place du projet.

6. Analyser les résultats et ajuster : Analysez les résultats de vos mesures et identifiez les
points forts et les axes d’amélioration. Ajustez votre approche en fonction des résultats pour
maximiser le ROI de votre investissement en RV. Il est important de revoir régulierement
votre stratégie et de mesurer continuellement le ROl pour optimiser vos actions.

Q : Comment préparer mon entreprise a I'adoption de la réalité virtuelle ?

R : L'adoption réussie de la réalité virtuelle (RV) nécessite une préparation minutieuse et une
approche stratégique. Voici les étapes clés pour préparer votre entreprise a cette
transformation :

1. Evaluer les besoins et identifier les cas d'utilisation : Commencez par identifier les
domaines de votre entreprise ou la RV pourrait apporter une valeur ajoutée. Analysez vos
processus métiers, les défis rencontrés et les opportunités d’amélioration. Déterminez les cas

www.demarretonaventure.com - Intégrez I'lA dans votre Entreprise | 13



https://www.demarretonaventure.com

’ Am T
~ Réalité virtuelle

d’utilisation spécifiques qui correspondent a vos besoins et a vos objectifs. Posez-vous les
questions suivantes : Quel probleme la RV peut-elle résoudre dans mon entreprise ?
Comment peut-elle améliorer nos opérations ou nos résultats ?

2. Définir un budget : Etablissez un budget réaliste pour I'achat d’équipements, le
développement de logiciels, la formation du personnel et la maintenance. Le colt de la RV
peut varier considérablement en fonction de vos besoins, il est donc important de planifier
vos dépenses en conséquence. Tenez compte des codts initiaux (achat de matériel et
développement) et des colts récurrents (maintenance, mises a jour).

3. Former une équipe dédiée ou identifier des experts : La mise en ceuvre de la RV nécessite
des compétences techniques spécifiques. Formez une équipe dédiée en interne, ou faites
appel a des experts externes. L'équipe doit étre composée de personnes ayant des
compétences en conception 3D, en programmation, en gestion de projet et en formation.

4. Choisir le matériel et les logiciels appropriés : Sélectionnez les casques de RV, les
contréleurs et les logiciels qui répondent le mieux a vos besoins. Assurez-vous que le
matériel est confortable a utiliser, facile a déployer et compatible avec vos systemes
existants. Faites des tests avec différentes solutions pour choisir les plus adaptées a vos
besoins.

5. Développer des applications RV sur mesure ou utiliser des solutions existantes : Vous
pouvez choisir de développer des applications RV sur mesure qui répondent précisément a
vos besoins, ou utiliser des solutions logicielles existantes. Le choix dépendra de vos
ressources, de vos compétences internes et de votre budget. Le développement sur mesure
vous donnera une solution parfaitement adaptée a vos besoins, tandis que les solutions
existantes peuvent étre plus rapides et moins coliteuses a mettre en place.

6. Former le personnel : Formez votre personnel a I'utilisation des équipements de RV et aux
applications développées. Prévoyez des formations pratiques et des séances de
démonstration pour permettre aux employés de se familiariser avec cette technologie.
Expliquez les avantages de la RV et répondez aux questions et aux préoccupations des
utilisateurs.

7. Mettre en place une stratégie de déploiement progressive : Au lieu de déployer la RV a
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grande échelle immédiatement, commencez par des projets pilotes plus petits pour tester la
technologie et recueillir des commentaires. Cela vous permettra d’identifier les éventuels
problemes et d’ajuster votre approche avant le déploiement a grande échelle. Impliquez les
utilisateurs dans le processus de test et de validation.

8. Etablir des indicateurs clés de performance (KPI) et mesurer I'impact : Définissez des KPI
pertinents pour mesurer I'impact de la RV sur votre entreprise. Suivez régulierement vos
performances et ajustez votre stratégie en fonction des résultats. Utilisez ces mesures pour
calculer le retour sur investissement (ROI) et valider la pertinence de votre approche.

9. Communiquer et susciter I'enthousiasme : Communiquez les avantages de la RV a vos
employés et encouragez I'adoption de cette technologie. Mettez en avant les réussites et les
bénéfices de la RV pour susciter I'enthousiasme et I'’engagement de tous. Organisez des
démonstrations et des sessions d’essai pour permettre a vos employés de découvrir la RV par
eux-méemes.

10. Rester a I'aff(t des dernieres tendances et innovations: La technologie de la RV évolue
rapidement. Restez informé des dernieres tendances et innovations pour maintenir votre
entreprise a la pointe de cette technologie. Participez a des événements, des conférences et
des formations pour rester au courant des nouveautés.

Q : Quels sont les aspects juridiques et de confidentialité a prendre en compte lors de
I'utilisation de la réalité virtuelle ?

R : L'utilisation de la réalité virtuelle (RV) en entreprise souléve des questions importantes en
matiere juridique et de confidentialité qu’il convient de prendre en compte pour assurer un
déploiement responsable et conforme aux réglementations en vigueur. Voici les aspects les
plus importants :

Protection des données personnelles : Lors de I'utilisation de la RV, des données personnelles
peuvent étre collectées, telles que les mouvements, les interactions, les réactions
émotionnelles ou les données biométriques des utilisateurs. Ces données sont soumises aux
lois sur la protection des données personnelles (par exemple, le RGPD en Europe ou le CCPA
en Californie). Les entreprises doivent informer clairement les utilisateurs sur les données
collectées, leur finalité, leur durée de conservation et leurs droits d'acces, de rectification et
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de suppression. Le consentement éclairé de I'utilisateur est primordial avant toute collecte
de données personnelles. Assurez-vous de respecter le principe de minimisation des
données, en ne collectant que les données nécessaires a la réalisation de I'objectif visé.

Confidentialité des informations : Les environnements virtuels peuvent permettre de
visualiser ou d'interagir avec des informations confidentielles de I'entreprise, telles que des
plans de produits, des données clients ou des informations financieres. Il est important de
mettre en place des mesures de sécurité pour protéger ces informations contre les acces non
autorisés ou les fuites. Les protocoles d'acces doivent étre rigoureux et les utilisateurs
doivent étre conscients de la confidentialité des informations auxquelles ils ont acces dans
I’environnement virtuel. L'utilisation de mots de passe robustes, le cryptage des données et
des mises a jour régulieres des systemes sont indispensables.

Droit d’auteur et propriété intellectuelle : Les contenus créés ou utilisés dans les
environnements virtuels peuvent étre protégés par le droit d’auteur. Les entreprises doivent
s'assurer qu’elles détiennent les droits d’utilisation des contenus qu’elles utilisent, tels que
les images, les vidéos, les modeles 3D ou les musiques. Il est important de vérifier les
licences des contenus avant de les utiliser dans un contexte commercial. De méme, assurez-
vous que les contenus que vous créez en interne sont également protégés par le droit
d’auteur ou par un brevet, si nécessaire.

Responsabilité en cas d’'accidents ou de dommages : Les casques de RV peuvent provoquer
des accidents ou des malaises, notamment des nausées, des vertiges ou des désorientations.
Les entreprises doivent mettre en place des mesures de prévention des risques et former les
utilisateurs sur les précautions a prendre. Il est important d’avoir des procédures d'urgence
en cas d'accidents ou de dommages et de souscrire a des assurances pour couvrir les risques
liés a I'utilisation de la RV.

Contrat d'utilisation et conditions générales : Si votre entreprise propose des applications de
RV a ses clients ou partenaires, assurez-vous de rédiger des contrats d’utilisation clairs et
précis. Ces contrats doivent définir les droits et les obligations des parties, les responsabilités
en cas de litige et les conditions de confidentialité. Il est conseillé de consulter un avocat
pour rédiger des contrats conformes aux réglementations en vigueur.

Accessibilité et inclusion : Lors de la conception d'applications de RV, il est important de tenir
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compte des besoins des personnes en situation de handicap. Assurez-vous que les interfaces
sont accessibles et que les contenus sont adaptables a différents besoins. En France, la loi
pour I'égalité des chances et la participation a la citoyenneté des personnes handicapées de
2005 renforce les obligations d’accessibilité. La RV doit étre pensée pour étre inclusive et
profiter a tous.

Responsabilité des actions des employés: L'environnement virtuel peut étre utilisé de
maniere inappropriée ou illégale par les employés.

Ressources pour aller plus loin :

Livres

“Virtual Reality” par Steven M. LaValle: Une référence académique pour une compréhension
approfondie des fondements de la RV, couvrant I'optique, le suivi, le rendu et les facteurs
humains. Idéal pour une compréhension technique.

“Understanding Virtual Reality: Interface, Application, and Design” par William R. Sherman et
Alan B. Craig: Un manuel de référence pour la conception et le développement d’applications
de RV, couvrant I'interaction utilisateur, les facteurs humains et les techniques de
conception.

“The VR Book: Human-Centered Design for Virtual Reality” par Jason Jerald: Un guide
pratique axé sur la conception d'expériences de réalité virtuelle centrées sur I'utilisateur,
abordant des aspects tels que I'ergonomie, la navigation et I'interaction.

“Virtual Reality in Education: How VR is Transforming the Learning Experience” par David L.
Edyburn: Un ouvrage explorant les applications éducatives de la RV, avec des exemples
d’études de cas et d'implémentations.

“Convergence: How the World Will Be Painted with Data” par Jim Sterne: Bien que ne traitant
pas uniquement de la RV, ce livre explore la fusion des données et des technologies
immersives, un élément clé de I'impact de la RV sur le business.

“Experience Economy” par B. Joseph Pine Il & James H. Gilmore: Une référence pour
comprendre comment les entreprises peuvent utiliser la RV pour créer des expériences
mémorables pour les clients.
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“Reality Check: The Business Case for Augmented and Virtual Reality” par Jeremy Dalton: Un
ouvrage spécifiquement axé sur I'application business de la RV et de la RA, avec des
exemples concrets et des études de cas.

“Infinite Reality: Avatars, Eternal Life, New Worlds, and the Dawn of the Virtual Revolution”
par Francis Hamit: Une perspective sur I'impact sociétal et futuriste de la RV, y compris ses
implications pour les entreprises.

Sites Internet et Blogs

UploadVR: Un site d'actualités dédié a la réalité virtuelle, augmentée et mixte. Offre des
analyses, des critiques et des interviews pertinents pour le secteur business.

URL: [https://uploadvr.com/](https://uploadvr.com/)

Road to VR: Un autre site d'actualités et de critiques sur la RV, avec des articles techniques
et des analyses de marché approfondies.

URL: [https://www.roadtovr.com/](https://www.roadtovr.com/)

VRScout: Un blog couvrant I'actualité de la RV, des jeux aux applications commerciales, avec
une forte concentration sur les expériences utilisateur.

URL: [https://vrscout.com/](https://vrscout.com/)

Next Reality: Focalisé sur la réalité augmentée et mixte, mais avec des recoupements
importants avec la RV, particulierement en contexte business.

URL: [https://next.reality.news/](https://next.reality.news/)

Virtual Reality Society: Un site d'organisation pour une compréhension approfondie de la RV,
y compris des discussions sur les aspects économiques et sociétaux.

URL: [https://virtualrealitysociety.org/](https://virtualrealitysociety.org/)

The Verge (Tech Section): La section technologique du site d’actualités The Verge couvre
régulierement les développements de la RV, souvent avec un angle business.

URL: [https://www.theverge.com/tech](https://www.theverge.com/tech)

HBR (Harvard Business Review) Digital: Le Harvard Business Review publie souvent des
articles sur I'innovation technologique, y compris des analyses pertinentes sur la RV et son
potentiel commercial.

URL: [https://hbr.org/topic/digital](https://hbr.org/topic/digital)

TechCrunch: Un site d’actualités technologiques qui couvre régulierement les startups et les
innovations dans le secteur de la RV.

URL: [https://techcrunch.com/](https://techcrunch.com/)
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VentureBeat: Un site d’actualités axé sur les affaires technologiques, avec des sections
dédiées a la RV et aux technologies immersives.

URL: [https://venturebeat.com/](https://venturebeat.com/)

LinkedIn Learning (anciennement Lynda.com): Propose des cours et tutoriels sur la création
d’applications de RV, le marketing en RV et d’autres aspects pertinents.

URL: [https://www.linkedin.com/learning](https://www.linkedin.com/learning)

Oculus Developer Blog: Fournit des informations techniques et des exemples de code pour le
développement d'applications de RV sur les plateformes Oculus.

URL: [https://developer.oculus.com/blog/](https://developer.oculus.com/blog/)

HTC Vive Blog: Similaire a Oculus Developer Blog, avec des ressources et des tutoriels pour le
développement sur la plateforme HTC Vive.

URL: [https://blog.vive.com/](https://blog.vive.com/)

Unity Blog: Articles et tutoriels sur le développement d’expériences de RV a I'aide du moteur
Unity.

URL: [https://blog.unity.com/](https://blog.unity.com/)

Unreal Engine Blog: Articles et tutoriels sur le développement d’expériences de RV a l'aide du
moteur Unreal Engine.

URL: [https://www.unrealengine.com/en-US/blog](https://www.unrealengine.com/en-US/blog)
MIT Technology Review: Cette publication explore les implications des nouvelles
technologies, et la RV y est régulierement abordée, souvent avec une perspective de
recherche et d'impact.

URL: [https://www.technologyreview.com/](https://www.technologyreview.com/)

Forums et Communautés

Reddit (r/virtualreality): Le subreddit dédié a la réalité virtuelle, ou vous pouvez trouver des
actualités, des discussions et poser des questions a la communauté.

URL: [https://www.reddit.com/r/virtualreality/](https://www.reddit.com/r/virtualreality/)
Reddit (r/oculus): Le subreddit dédié a I'écosysteme Oculus, avec des discussions sur le
matériel, les logiciels et les expériences.

URL: [https://www.reddit.com/r/oculus/](https://www.reddit.com/r/oculus/)

Reddit (r/Vive): Similaire a r/oculus, mais pour I'écosysteme HTC Vive.

URL: [https://www.reddit.com/r/Vive/](https://www.reddit.com/r/Vive/)

Stack Overflow: Une ressource inestimable pour les développeurs, ou vous pouvez trouver
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des réponses a des questions techniques spécifiques sur le développement de la RV.
URL: [https://stackoverflow.com/](https://stackoverflow.com/)

Unity Forums: Le forum officiel de la communauté Unity, un lieu d'échange pour les
développeurs utilisant Unity pour la RV.

URL: [https://forum.unity.com/](https://forum.unity.com/)

Unreal Engine Forums: Le forum officiel de la communauté Unreal Engine, similairement
pertinent.

URL: [https://forums.unrealengine.com/](https://forums.unrealengine.com/)

LinkedIn Groups: Plusieurs groupes LinkedIn sont dédiés a la RV et a la RA, ou les
professionnels du secteur peuvent échanger et réseauter. Recherchez “Virtual Reality”,
“Augmented Reality” ou des termes connexes.

TED Talks

Chris Milk: “How virtual reality can create the ultimate empathy machine”: Une discussion sur
I'impact émotionnel de la réalité virtuelle et son potentiel pour changer notre perception du
monde.

URL:
[https://www.ted.com/talks/chris_milk_how virtual reality can create the ultimate _empathy
machine](https://www.ted.com/talks/chris_milk_how virtual reality can create the ultimate_
empathy _machine)

Nonny de la Pefia: “How virtual reality can change the news”: Explore I'utilisation de la réalité
virtuelle pour le journalisme et les applications d’information.

URL:
[https://www.ted.com/talks/nonny de la_pena how_virtual reality can _change the news](htt
ps://www.ted.com/talks/nonny de la_pena_how virtual reality can change the news)
Michael Abrash: “The Future of Virtual Reality”: Une présentation sur les défis techniques et
les opportunités de la réalité virtuelle, par un expert de la technologie.

Il faut noter qu'il est plus difficile de retrouver cette conférence en particulier, mais une
recherche avec les mots-clés fera ressortir plusieurs interviews ou vidéos similaires.

Philip Rosedale: “The Future of Virtual Worlds”: Une vision sur |'avenir des mondes virtuels et
leur réle dans la société.

URL:
[https://www.ted.com/talks/philip_rosedale the future of virtual worlds](https://www.ted.co
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m/talks/philip_rosedale_the_future of virtual_worlds)

Jeremy Bailenson: “Is Virtual Reality Good for You?”: Un regard sur les implications
psychologiques et sociales de la RV.

URL:

[https://www.ted.com/talks/jeremy_bailenson_is_virtual reality_good_for_you](https://www.te
d.com/talks/jeremy_bailenson_is_virtual_reality_good_for_you)

Articles et Journaux de Recherche

IEEE Transactions on Visualization and Computer Graphics: Une publication scientifique de
référence pour la recherche sur la RV, les graphiques informatiques et les interfaces homme-
machine. (Acces payant généralement via bibliotheque académique)

Presence: Teleoperators, Virtual Environments, and Displays: Un journal de recherche
scientifique sur la téléprésence, les environnements virtuels et les technologies d'affichage.
(Acces payant généralement via bibliotheque académique)

ACM Transactions on Computer-Human Interaction (TOCHI): Une publication de recherche
pertinente sur I'interaction homme-machine, avec des articles sur les interfaces de RV.
(Acces payant généralement via bibliotheque académique)

Journal of Virtual Reality and Broadcasting: Un journal en libre acces couvrant la recherche
sur la RV et la diffusion.

URL: [https://www.jvrb.org/](https://www.jvrb.org/)

Psychology & Marketing Journal: Contient des recherches sur I'impact marketing de la RV.
(Acces payant généralement via bibliotheque académique)

Recherche de Google Scholar: Utilisez des mots-clés comme “virtual reality business
applications,” “virtual reality marketing,” “virtual reality training” pour trouver des articles de
recherche récents.

URL: [https://scholar.google.com/](https://scholar.google.com/)

n u

Rapports d’Industrie et Etudes de Marché

Rapports de Gartner: Gartner publie régulierement des rapports et des analyses sur les
tendances technologiques, y compris la RV et la RA, avec des prévisions de marché. (Acces
payant généralement via abonnement)

Rapports d’IDC: IDC propose également des rapports et des analyses de marché pour la RV
et la RA, avec des données sur les dépenses, les ventes et les utilisateurs. (Acces payant
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généralement via abonnement)

Rapports de Statista: Statista fournit des données et des statistiques sur le marché de la RV,
avec des informations sur les revenus, les dépenses et les tendances. (Acces payant
généralement via abonnement)

Rapports de PWC : PWC publie des rapports sur I'impact de la RV dans divers secteurs, tels
que le retail, I'industrie et la santé. (Acces variable, souvent téléchargeable sur leur site).
Rapports de Deloitte: Deloitte produit des rapports et des analyses sur les tendances
technologiques, y compris la RV et la RA. (Acces variable, souvent téléchargeable sur leur
site).

Conférences et Evénements

VR/AR Global Summit: Une conférence internationale sur la réalité virtuelle et augmentée,
avec des présentations, des ateliers et des opportunités de réseautage.

URL : [https://www.vrarglobalsummit.com/](https://www.vrarglobalsummit.com/)

AWE (Augmented World Expo): Une autre conférence majeure sur la réalité augmentée,
virtuelle et mixte, avec des participants du monde entier.

URL : [https://www.awexr.com/](https://www.awexr.com/)

SIGGRAPH: Une conférence majeure sur les graphiques informatiques et les technologies
interactives, avec de nombreuses sessions sur la RV.

URL : [https://www.siggraph.org/](https://www.siggraph.org/)

GDC (Game Developers Conference): Bien que centrée sur les jeux, la GDC propose des
sessions sur les technologies de RV et leur développement, avec un angle technique et
créatif.

URL: [https://www.gdconf.com/](https://www.gdconf.com/)

I/ITSEC: La plus grande conférence au monde sur la simulation et la formation, dans laquelle
la RV a une grande importance.

URL: [https://www.iitsec.org/](https://www.iitsec.org/)

Cette liste exhaustive de ressources vous permettra d’approfondir votre compréhension de la
réalité virtuelle dans un contexte business, en abordant les aspects techniques,
commerciaux, et sociaux. N'hésitez pas a explorer ces différentes sources pour affiner votre
expertise dans ce domaine en constante évolution.
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